

















NEWSLETTER

Kurzcharakteristik:

Anzahl Abonnenten:

Datenanlieferung:

LOGISTIK»HEUTE4 weekly berichtet
wochentlich Uber die wichtigsten Ereignisse
aus der Logistik. Der News-Teil bietet aktuelle
Nachrichten und Hintergrundberichte, der
Service-Teil informiert tber Termine,

Personalities und Neues aus der Wissenschaft.

4.923 (Stand August 2009)

mindestens 3 Tage vor dem gewinschten
Erscheinungstermin per E-Mail an
multimedia@huss-verlag.de
Dateiformate Banner:

GIF, animiertes GIF, JPEG

Maximale GroBe:

15 KB fur Half Banner

25 KB fur Full Banner

ansonsten Ricksprache erforderlich

Werbeformen und Preise: (in Euro pro Schaltung)

HTML (B x H) Text Preis
im News-Teil 468 x 60 Pixel 350 Zeichen € 280,-
im Service-Teil 160 x 160 Pixel 300 Zeichen € 240,-

Ansprechpartner:

Anzeigenabteilung: Tel. +49(0)89/323 91-263
E-Mail: anzeigen@logistik-heute.de
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HTML-Anzeige
im News-Teil
468 x 60 Pixel

s
¥ Logistiksoftware von Soloplan
soloplamnds

HTML-Anzeige im
Service-Teil
160 x 160 Pixel
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Media-
Informationen
2010

LOGISTI
pPHEUTE ¢

Sonderobjekte

HUSS-VERLAG GmbH - Joseph-Dollinger-Bogen 5 - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-263 - Fax +49(0)89/323 91-420

Marktplatz-Paket (Print und Online)

Prasentieren Sie Ihre Produkte und Dienstleistungen crossmedial
unseren Heftlesern (IVW 7/2008 - 6/2009 tvA 35.017) und unseren
Besuchern auf der Homepage logistik-heute.de.

Print Online Preis/mm 1spaltig
Paket A 5 Ausgaben 6 Monate € 26,- promm
Paket B 10 Ausgaben 12 Monate € 49,50 pro mm
Beispiel Print: Beispiel Online:
REGALTECHNIK Rubrik: Regaltechnik

GALLER

Lc‘ LAGER- u. REGALTECHNIK
Galler Lager- u
Regaltechnik GmbH
Kulmbach

info@galler.de
www.galler.de

(E-Mail- und Internet-
Adresse sind verlinkt)

GALLER

LAGER- u. REGALTECHNIK

(5

Galler Lager- u. Regaltechnik GmbH
Robert Galler Str.1 - 95326 Kulmbach
Tel.: 09221 700 - 0

Fax: 09221 700 - 149

Internet: www.galler.de

e-mail: info @ galler.de

==

Paket A: 1-spaltig (= Breite 43 mm), Hohe 35 mm x € 26,- = €910,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.
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Software in der LOGISTIK

Sﬁvare
g in der
& LOGISTIK

L —

Beispiel
Unternehmensprofil

Dieser Praxisratgeber beantwortet sémtliche

Fragen zu RFID, Warehouse Management,

ERP-, SCM- und Transportmanagement-

Systemen.

) Empfehlungen zur Einflhrung einzelner
Softwaresysteme

) Ausfiihrliche Marktibersichten

) Best-Practice-Projekte

) Unternehmensprofile

Zielgruppe: IT-Entscheider, Logistikleiter,
Software-Entwickler und Consultants

Geplante Auflage: 10.000 Exemplare

Erscheinungstermin: Februar 2011
Anzeigenschluss: 03.12.10
Druckunterlagenschluss: 10.12.10

Werbemadglichkeiten:
Unternehmensprofil mit Logo

1/1 Seite 4c € 2.480,-
Image-Anzeige
1/1 Seite 4c € 2.480,-

Kombi Profil und Anzeige
2 x 1/1 Seite 4c € 3.980,-

Weitere Sonderformate wie Beilagen, Beikleber
etc. auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.
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i fiir i il und Onli g 19. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden
im Sinn der it der Vertrag iiber die von Anzeigen und F ?dervq\\stanfﬂge Belegnummern gehgfen. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
einer Druckschrift sowie Giber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemég Preisliste zu gewahrenden Rabatte. ber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 3
Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 20.  Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Filme, Lithos, Matem, Zeichnungen etc. sowe fir vom oderzu erhebliche
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste U Aus hat der 2 tragen. o . o
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. 21.  Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Absc_hluss (ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung herge\ellel_werden, wenn die in der Preisliste
Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge garantierte verkaufte Auflage im des S It. IVW-Meld: um 30 % wird.
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. Dariiber hinaus sind bei gs- und n c wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. des b behalt sich
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual- der Verlag vor, ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann. i i §
vereinbarungen sind die vom Provider des Verlags genannten Durchschnittswerte bei den Visits und Page Impressions maRgeblich. 22. Bel_ziﬂerqanzeigen wendet der Verlag ﬂ‘u dlg Vemahrupg und rechtgemge V\(enlergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Gbernimmt
Wird ein Auftrag, ein aus Umstéinden nicht erfilt die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Autraggeber, unbeachtet etwaiger dariiber hinaus keine Haftung. und Eilbriefe auf werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der Abnahme Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfilllung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht. sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauftragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss in schriftlicher Form méglich. Danach Der Verlag behlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die Angebote zur des Ziffern-
fallen Stornogebihren in Hhe von 50 % des Anzeigenbruttopreises an. Kiindigungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss eingehen, werden friihestens dienstes zu 2u Bffnen. Zur von r und ist der Verlag "‘CM verpflichtet.
fiir die (ibernachste Ausgabe wirksam. 23. Druckunterlagen werden nur auf besondere an den Die Pflicht zur endet drei Monate nach Ablauf des
Bei der der werden Text dem Preis in Anzeigen-Millimet Auftrages. )
Auftrage fiir Anzeigen und F die in Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift und 24.  Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand st der Sitz des Verlags im kaufmannischen Geschéftsverkehr. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahn-
im Intemet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiiren ist. Ansonsten wird fi die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Numme, Ausgaben oder Platzen keine Gewahr Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus
(ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik ohne dass dies der bedarf., dem Gellungsberelch des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
TextteilAnzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund e 3 des Verlags
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige* oder ,Promotion* kenntlich gemacht. a) Die und unsere e und die jeweils giltige Preisiste sind ir jeden Auftrag mafigebend.
Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen sowie Onlinewerbung wegen des Inhalts, der Herkunft Der erteilte wird erst nach durch den Verlag werden erst giltig
oder der Form nach sachlich itzen des Verlags wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche dumh schriftiche Bestétigung des Verlags.
Bestimmungen verstoft oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund- b) der treten die neuen auch fiir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen
werbung). Dies gilt auch flr Auftrage, die bei oder Vertretern werden. Bei age sind fur den Verlag erst wurde mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdffentlichungen
nach Voriage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils und Kollektiven sowie die Online-Werbung Sonderpreise festzulegen.
der Zeitung oder Zeitschrift enwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver- Anzelgenschlusstermine sind fir den Verlag unverbindlich. Eine Anpassung an den Produktionsvertauf ist maglich.
ziiglich mitgeteilt. Akzeptiert der Verlag ausdriicklich eine Verbundwerbung, ist er zur Erhebung eines Verbundaufschlages berechtigt. ©) Dic Werbungsmitter und Werbeagenturen sind verpfichte, ich n hren Angeboten, Vertragen und mit den an die Preislis-
Flr die und Lieferung des inD Beilagen sowie in der der Online Werbung ist der Auftraggeber verant- te des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte darf an die jeder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
wortlich. Fiir erkennbar oder D fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet eine (bliche Druck- d)  BeiAuftraggebem/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
qualitat im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Moglichkeiten. werden.
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise oder bel Abdruck der Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreler ) Bei Druckvorlagen, die zuséitzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
und Anspruch auf oder eine abernurin dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige und Belichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck
beeintréchtigt wurde, LEsst der Verlag eine ihm hierflr gestallte Frist oder ist die Ersz emeut nicht einwandfrei, so hat der keine Gewahrleistungsanspriche. Das Gleiche gilt bei Fehler in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachst-
ein Recht auf oder des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige ist die Rickgangigmachung folgenden Anzeige aufcen Fehler hiweis,Be [ der im Terminplan Daten fir die { der D kann keine Gewahr
ausgeschlossen. fiir eine werden.

12.a) Zur Haftung, gleich aus welchem ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte Ver- f) Der trégt al\em die fiir den Inhalt und die rechtliche igkeit des und der Onli bung. Er stellt
letzung einer hen Pflcht ) cch den Vereg i cine s Ercicen des Vetagsowecks gefahdenden Weisevrursaht werden den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidi-
oder (2) auf grobe Fahiassigkeit oder Vorsatz von dem Veriag zurickzufiihren sind. . gung), auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priffen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
Haftet der Verlag gem. Ziffer ) (1) fiir die Verlotzung einer vertragswesentiichen Pilcht, ohne dass hm grobe Fahriassighelt oder Vorsatz zur Last fallen, fst die irachtgt werden. Durch Erteilung eines Anzelgenauirages verpflchtet sich der Inserent, die Kosten der Versffentichung einer Gegendarstellung, die sich auf
Haftung von dem Vertrag‘ auf die verembaneq Anzelgenpre|§e Desc}hrankl. N N der Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht recht-
_Haﬂet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) fir grobe Fahr\assw_gkell oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, zeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Veriag 2u.
ist die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt. . . g)  Der Auftraggeber bertragt dem Verlag samtliche fur d\e Nutzung der Werbung in Pnnl und Online-Medien aller Art (inkl. Internet) erforderlichen urheberrechtli-
Fir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Qewmn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von chen Nutzungs- und sonstigen Rechte, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zurickzufiinren sind. zeitich, inhaltich und Grtich unbegrenzt in dem fir do Dmcnfunmng der Auftrage nmwenmgen Umfang.

Jeqe Haﬂung_von dem Verlag ist auf solche typischen Schaden beschréankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um- h) Kkénnen nach " nur aus wichtigem Grund gekindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und

standen verinftigerweise rechnen konnte. E Mail genigen.

Der Ausschluss oder die g von gem. den Ziffern a) bis e) schliefit Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. i)  Sind etwaige Mangel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbung-

CZ':EE?/';’ZL?S;:’;“é’h‘fu?“ggu, Erilungvon Adfrigen und Leiung von S meiner Ronstoft oder oder entbinden den treibende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.

Die Gewahrlelstung fiir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der beschrankt, die im und der des Verlags begrindet i) Gefahribergang st mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeform auf cinem der Server des Verlags.

sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbung nicht wesentlich & Dem ist fiir die digitale mif von fiir Anzeigen N

bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht mglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu erméglichen. Fallt der Server des Verlags a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z. B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z. B. ISDN, E-Mail,

mehr als 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nach- FTP) an den Verlag papierlos Ubermittelt werden.

lieferung der nspmche Slﬂd ausgeschlossen. b)  Unerwiinschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine i des von den

Der Verlag ahrleistet die isch zeitbeding der Anzeige. Mangel muss der Aufftraggeber des Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen, fiihren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.

innerhalb von 4 Wochen nach Verdffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem ©) Beidigitaler L i von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu Uage" dass diese Dateien innerhalb eines gemein-

gesetzlichen Verjahrungsbeginn schriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag. Anspriiche aus verjahren in samen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Fir die { von digital i drfen nur Datei-

einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf Vnrsa!z beruhen. en verwendet werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Mdglichkeit der Veranderung haL Offene Dateien (z.B. Dateien, die unter

Der Verlag Gibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus i jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn InDesign, QuarkXPress, Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fir die inhaltliche Rich-

sich Méangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Dmck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriiche. Die tigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

eventuell 2.B. zur der D oder fiir i missen werden. Online-Werbung darf nur in Datei geliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der d) Digital Ul i D fir kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet werden. Digital erstellte Priif-

Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftrag- drucke missen zur Kontrolle der F it den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offiziellen Druck-

geber den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. kontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen konnen.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Gbliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit Uberprifen zu knnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber

Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere oder werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in Gblichen Toleranzen gewahrleistet.

vereinbart ist. e) Werden digital ibermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag ibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hohe von 8 % (iber dem Basiszinssatz der Euro- pauschale iihr von EUR 2,50 zurd

paischen ab Falligkeit des sowie in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs- f)  Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittiung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die iibermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,

verzug die weitere Ausfiihrung des \aufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geloscht, ohne dass
Zweifel an der ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn

weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Compulerwen dem Verlag Schaden entstanden sind.

Rechnungsbetrage abhangig zu machen. g Der Verlag ist nicht verpflichtet, die D igkeit und Richtigkeit zu tiberpriifen. Der Verlag haftet nicht fir Ubertragungsfenler.



Fach-Publikationen
der HUSS-Verlagsgruppe Berlin - Munchen

Berlin:

HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Telefon 030/42151-0
Telefax 030/42151-273
www.hussberlin.de

40.000 7.000

SJiransport] ] Recycling
- NSRS lechnology

Miinchen:

HUSS-VERLAG GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Muinchen

Telefon 089/32391-0
Telefax 089/32391-416
www.huss-verlag.de

Schienen knacken
leicht gel

45.000 4 21.000 22.000 5.000

Zahlen = Druckauflage Bestellen Sie noch heute lhr Probeexemplar und die aktuellen Mediadaten!



